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LISTA KONTROLNA EKSPORTERA

e Powinienes rozpoczac¢ eksport, jesli odpowiedziates$ ,tak” na co najmniej 1 z trzech
ponizszych pytan:

® (Czujesz sie ciasno na swoim rodzinym rynku?
Chcesz wypromowac swoj nowy produkt i zaktadasz, ze bedzie na niego popyt?

® W Twoim kraju panuje recesja gospodarcza i potrzebujesz jakos$ poszerzy¢ grupe docelowg?

e  Sprawdz, czy Twoja firma jest gotowa do eksportu: powinno by¢ ,tak” we wszystkich
punktach:

® Dostepnos¢ anglojezycznej strony internetowe;.

Pracownik odpowiedzialny za eksport ze znajomoscia jezyka angielskiego.
®  Wystarczajgca zdolno$¢ produkcyjna.

Dostepnosc¢ zasobdw (pieniedzy i personelu).

e  Zdefiniuj swéj nowy rynek docelowy lub rynki za pomoca
https://www.trademap.org/.

e Wykonaj badania marketingowe rynku docelowego.
e Podejmij decyzje o wejsciu na ten rynek lub znajdz inny rynek docelowy.

e Wybierz strategie ,wejscia na rynek”:

®  Bezposredni eksport (wszystko robisz sam);
Eksport posredni (przez agenta, przez dystrybutora, potagczenie z lokalng firma);
®  Zlokalizuj produkcje na rynku docelowym.

e  Zbadaj réznice kulturowe i religijne rynku docelowego oraz lokalng etykiete
biznesowa.

e  Zapoznaj sie zramami prawnymi i standardami lub znajdz wiarygodnego prawnika i
ksiegowego (najlepiej lokalnego), ale méwigcego jezykiem, ktéry mozesz zrozumieé
bez ttumaczenia, o solidnej reputacji i duzym doswiadczeniu.

e  Certyfikuj swoje produkty zgodnie ze standardami kraju, do ktérego planujesz
eksport.

e  Opatentuj swojg marke w tym kraju.

e  Uruchom strone internetowg i media spotecznosciowe w jezyku kraju, do ktérego
planujesz eksport.

e  Pisz swoje teksty kompetentnie, korzystajgc z ustug profesjonalnych copywriteréw -
native speakerdow.
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